ESPECIAL PREMIOS ASPID

AUTOPUBLICIDAD DE AGENCIA

Victor Navarro, de HC BCN con José Luis Villaluenga, presidente del Jurado.
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Con un par

Ahi vn ese.,. Sencille. Direcio. Confundente. Nadn mejor que un buen tular
pars llamar ks atenciin. ¥ ahora que yn lencmos caplado (o nberés, yamos
o explicarte porgusé.

Muy mipidamenie.

D Aspéd, nos hemos Bevada dos Aspid gansdores. Un par. Aspid ¥ Aspid.
Aspid, extrafa palabrm. Aspid. Aspid. Aspid. 5i la repites muchas veces, veris
U raro suena. .. Pero & lo que amos. Sélo dos, dirdn algunos. Seguro que
hubderan preferido levarse cinco o ses, dirin otrs. O nclese mis,

ke acwerdao.

Pero hemnws conseguldo dos de los grumdes. de los mis imporianies. Moo
=pol y mejor pagina web. El premio mis emblensdiicn en cualbquier festival
publiciiaric v el premio que represenia al medio con mébs futuro, Televsidn
& Imiernel. Visto asl. no esth nada mal geh?,

Ademds calidad slempre gana o cantidad. igaal que pledra slempre gana &
tijera o Jerry sbempre supern & Tom, No hay que darle meds vnselias, Esiamos
may conbonios y nuesiros clicnics también, Especlabmente los presmiados.
wlara, Pero nos alreveriamos a decir que lodos en general,

Porgue hes culdamos.

Porque o sabemos hacerda de olra manors, Pergque sl cambilbranscs muecslng
forma de Lrabagar ls clienies s [bevarian un disgusto que paqué, 5 nos
sl noeln conformnalio die laborare, dlieriium o a poreer un grossm
ellras B quad PadguIea”,

¥ en e en HE BCN sabemos latin, Lo dicha: con um s

H
3CN .
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MEJOR ANUNCIO EN PRENSA

Obra: Con un par

Agencia: HC BCN

Direccion creativa: Manu Croissier
Direccion artistica: Victor Navarro

Copy: Manu Croissier y David Miré

Se trata de un anuncio all type a través
del cual la agencia comunicay celebra la
consecucion de dos premios Aspid.

A través de un titular llamativo elabora-
mos un copy que te lleva de la mano hasta
el final, con ironia y sin mas pretensiones
que comunicar lo contentos que estamos
con los premios. Una manera fresca y di-
ferenciada de darnos publicidad, a la vez
que una manera de reconocer la impor-
tancia de un buen copy en la elaboracion
de cualquier anuncio.
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