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ACCIONES DE MARKETING INTERNO

Magi Abellan y Guadalupe Pérez, de Pierre Fabre, con Ménica Claret e Isaac San-

chez, de Ogilvy Healthworld Barcelona.

Re-invent es el nombre con el que se bautizd
hace tres anos el Plan de Motivacion de la
division de Medicamentos de Pierre Fabre
Ibérica. Cada ano se crea un concepto que
acompana a Re-inventy que se presenta en
la Reunién Nacional de Trabajo.
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La percepciony la participacion de los emplea-
dos respecto al plan Re-invent es muy positiva.
Y aunque cada vez se detecta mayor implica-
cién, en el 2008 el objetivo de la comunicacion
era conseguir la participacion y la asuncion del
Plan por parte del 100% de la plantilla.

@I u Lt s an Mrs coffus Dreaks

[ v-......:...,..-.u-..n....ua.. -

s sk v i 1 b
s B 5 e A TR T ot R

==
FEANEN

julio-agosto2008  mm 47



