ESPECIAL PREMIOS ASPID

MEJOR CAMPANA DE ANUNCIOS
EN PRENSA

Obra: Artilog 200mg

Agencia: Saatchi & Saatchi Healthcare
Cliente: Esteve

Producto: Artilog 200mg

Direccion creativa: Ignacio Uriburu
Copy: Mar Guerrero

El objetivo de comunicacion es entrar en
la categoria de los antiinflamatorios (co-
miendo mercado sobretodo al ibuprofeno)
diferenciando Artilog® del resto de COX-2
e AINE’S. El objetivo es que Artilog® se con-
vierta en el antiinflamatorio mas cercano al
médico en el éxito del tratamiento del pa-
ciente con dolor crénico /inflamacién.
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PRODUCTOS FARMACEUTICOS O SANITARIOS (DE CALLE)
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Elisabet Garcia e Ignacio Uriburu de Saatchi & Saatchi Healthcare y Sandra Colomer,

de Esteve

Se cred un entorno emocional que diferen-
cie la marca. Se ha construido en base a un
valor emocional diferencial apoyado en la
proximidad (ligado a firmeza y conviccion).
El profesional sanitario se beneficiara de
la eficacia y evidencia cientifica de Artilog
y del apoyo de Esteve de manera que, gra-
cias a ello, él podréa firmar grandes logros

en el tratamiento antiinflamatorio. Grafica-
mente, los logros se representan mediante
imagenes de partes del cuerpo humano
logrando superar el dolor, y el éxito del mé-
dico se plasma en su firma como autor de
dicho logro.
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El arte de lograr
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