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Pradaxa, primer anticoagulante oral, es el
gran lanzamiento del laboratorio Boehrin-
ger Ingelheim que supondra una verdade-
ra revolucion en el area de la prevencion
de la trombosis. Para ello se ha realizado
una campana de comunicacion interna
especifica para el core group (personas
directamente implicadas en el lanzamien-
to). Los objetivos de la campana son: mo-
tivar e implicar a las personas que traba-
jaran con y para Pradaxa, y comunicarles
que forman parte del mayor lanzamiento
de Boehringer y que su papel seré funda-
mental para que sea un éxito.

Para cumplir con estos objetivos, creamos
una Agencia Secreta, el C.I.P. (Central de
Investigacion Pradaxa), en la que ellos

k serian agentes secretos, con la misién

de propiciar la REVOLUCION de Pradaxa.

AT k- T ECRET Un mundo creado de pistas, de mepsajes
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pepr et ~ar ; S — entender el contenido, tinta que sélo se
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e pensado para hacerles sentir dentro de

una pelicula de detectives. Con todo esto
les hacemos jugar, logrando que crezca
la expectacion y la implicacion e ilusion
en el trabajo del dia a dia.
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