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Marcos Marrodan, de Quin Team, acompanado de José Luis Villaluenga,

presidente del Jurado.

/ TREC -
I v

chipes

DESESTRESSING

ISTRUCCIOMNE S
M CUFRHTA
ARG

JUGAR

RECESTHG | USPUARID:
CONTREASIFA:
(=4

|'u||i|~.'|.

42 mm  julio-agosto 2008

NADIE
PUEDE A,
RELAJARSE _°

fa resardomos Gua fe i
manas de 15 dies poro goenor
urin cha s 100 pramiios wn
¥ que susinios mas
Ty parmicipen,
mad pankai teadras.

|y

STRESS
Di?flh lr'uol.NG

MEJOR PAGINA WEB

Obra: Desestressing

Agencia: Quin Team!

Cliente: Caldea

Producto: Centro Termoludico
Direccion creativa: Jaume Peris
Direccion artistica: Enric Cano
Copy: Jaime Tapia

Diseno multimedia: Omada
llustracion: Oriol Quim

http://www.desestressing.com/, es un
advergaming creado para generar una
base de datos para Caldea. Para partici-
par y ganar uno de los 100 premios que
habia en juego, el usuario tenia que regis-
trarse indicando su localidad y e-mailing.
Las 100 puntuaciones mas altas del ran-
king accedian directamente a los regalos.
Las puntuaciones del juego se mejoraban
si se recomendaba el juego a un amigo.
La promocién se inicié con una bases de
datos de casi 4000 direcciones y cuando
finalizé se lograron mas de 17000 direc-
ciones de correo, que serviran para co-
municar promociones y ofertas.

Desestressing servia para comunicar las
ventajas del centro termolddico Caldea. Un
lugar para olvidarse del estrés y el cansan-
cio en los banos termales y tratamientos. El
jugador debia \\\\\\\"desestresar\\\\\\\"
a todos los visitantes de Caldea con juego
de habilidad muy facil y que enganchara al
usuario.
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