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Victor Navarro, de HC BCN, con José Luis Villaluenga, presi-

dente del Jurado.

Se trata de una campana compuesta por
3 visuales que muestran de forma aleg6-
rica, a través de diferentes objetos, como
se siente una persona nerviosa, antes y
después de tomar Valeriana Kneipp.
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La estrategia creativa se basé en la se-
leccién de diferentes elementos comu-
nes que permitieran visualizar de forma
sencilla y muy grafica este cambio de es-
tado entre cdmo puede sentirse o inclu-

KNEIPP
grogeas hedboles
Valeriona

MEJOR CAMPANA DE ANUNCIOS
EN PRENSA

Obra: Tics

Agencia: HC BCN

Cliente: Boehringer Ingelheim
Producto: Valeriana

Direccion creativa: Manu Croissier
Direccion artistica: Victor Navarro
Copy: Manu Croissier

so afrontar las situaciones una persona
“con nervios” (antes de tomar Valeriana
Kneipp) y “sin nervios” (después de to-
mar Valeriana Kneipp).
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