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ESPECIAL PREMIOS ASPID

Campañas de productos de gran consumo dirigidas a profesionales sanitarios

Marta Guarro, de Unilever y Xavier Lorenz, de innuo.

Aspid de ORO

Obra: Recortes
Agencia: innuo
Cliente: Unilever
Producto: Flora pro-activ
Dirección creativa: Anouk suñer
Dirección artística: David Caparrós
Copy: Anouk Suñer

Campaña dirigida a profesionales de la sa-
lud cuyo objetivo era comunicar al médico 
que Flora pro-activ es el alimento que más 
ayuda a reducir el colesterol. Se trata de una 
campaña integral con publicidad en prensa 
médica, banner on-line, marketing directo 
a médicos de atención primaria y participa-
ción comercial y científica en congresos de 
nutrición y de primaria.

Se utilizan recortes de estudios clínicos y 
artículos publicados en prensa profesional, 
que demuestran la eficacia del producto y le 
proporcionan evidencia científica. El collage 
a base de recortes forma elementos que 
simbolizan los valores del producto.


