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ESPECIAL PREMIOS ASPID

Jaume Farrés, de Lácer y Dani Revilla, de HC BCN.

Mejor campaña de anuncios 
en prensa

Obra: La música del corazón
Agencia: HC BCN
Cliente: Lácer
Producto: Área de Cardiología de Lácer
Dirección creativa: Manu Croissier
Dirección artística: Daniel Revilla
Copy: Isaac Soriano

Campaña institucional en revistas de car-
diología para comunicar la larga trayectoria 
de Lácer (50 años) al servicio de la salud 
cardiovascular.

Bajo el concepto paraguas de la música, 
que se identifica con el ritmo cardíaco, se 
desarrollan distintos originales haciendo pa-
ralelismos entre el mundo de la música y la 
cardiología: un electrocardiograma con una 
partitura, un fonendo con unos auriculares y 
un disco de oro en forma de corazón.

Campañas de comunicación institucional dirigidas a profesionales sanitarios


