ESPECIAL PREMIOS ASPID

PRODUCTOS FARMACEUTICOS O SANITARIOS (DE AMBITO HOSPITALARIO)

MEJOR ELEMENTO MULTIMEDIA

Obra: La vida abre heridas, Allevyn las
cierra.

Agencia: admediastudio

Cliente: Smith & Nephew

Producto: Allevyn

Direccion creativa: Uri Bosch

Direccion artistica: Antti Jaderholm

Desarrollo multimedia: Remo Boscariol

Oriol Bosch y Judith Canellas, de admediastudio.

El objetivo de esta pieza era presentar en el
medio hospitalario las Ultimas caracteristi-
cas de los nuevos Allevyn, apésitos hidroce-
lulares para la cicatrizacion de heridas cré-
nicas y demostrar mediante un multimedia
el porqué la tecnologia de estos apdsitos
hacen de ellos los mejores de su categoria.
También se desarrollaron 7 casos clinicos
en los cuales se podia ver la evolucion de
-;:— smith&nephew las heridas cronicas de diferentes pacien-
tes hasta llegar a la cicatrizacion total.

NUE‘JOS ALLEWN¢ La estrategia creativa seguida para ALLE-
ADHEWE, 5ﬁCRUM. NON_ADHESW'E -.,,- HEEL. VYN fue mejorar emocionalmente el vincu-

lo entre paciente y producto. Partiendo de
este punto és cuando al delegado se le ar-
gumentan todas las caracteristicas y venta-
jas racionalmente competitivas que hacen
de ALLEVYN el lider de la categoria. Para al-
canzar los objetivos se desarrollaron unos
ALLEVYN® parque todos los pacientes merecen el mejor caming i casos clinicos y una guia de aplicacién para
demostrar los beneficios y hacer mas facil
el usoy aplicacion del producto.
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