Especial premios aspid

Aspid de Oro alamejor campana

Categoria: Productos EFP
Agencia: Marketinred

Obra: Cada sintoma su color
Cliente: M4 Pharma

Producto: Linea de oftalmologfa

Direccién creativa: Alba Ramon
Direccién artistica: Maria Guitart
Copy : Magda figueras

Diseiio grafico: Alba Ramon

Juan Carlos Serra, de Marketinred; Alvaro Bosch y Antonio Barahona, miembros del Jurado; y Daniel Santillo, de M4
Pharma.
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La estrategia tiene como objetivo generar
impacto y notoriedad utilizando unafoto llama-
tiva. Siguiendo la linea cromética de los packs
se han asociado los colores con las diferentes
sintomatologias y se refuerza con el eslogan
‘tada sintoma su color” Todos los materiales se
disefiaron con la imagen del ojo apoyada con
unfuerte eslogany un color de impacto.
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