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Categoria: Atencion primaria
Agencia: Pavlov

Obra: Ombligos

Cliente: Boehringer Ingelheim
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Alvaro Bosch y Miguel Angel Anaddn, miembros del Jurado; Ana Belén Gil, de Boehringer Ingelheim y Xavier Sanchez,
dePaviov.

Buscapina, un farmaco conocido y reco-

nocido con mas de 30 afnos en el mercado,
buscaba un reposicionamiento de su estra-
tegia de comunicacion y de sus mensajes.
Ambos debian rejuvenecerse para reivindicar,
con todo derecho, su perfecta actualidad por
su eficacia y por el nimero de casos clinicos
tratados.

La campana tenfa dos objetivos: centrar
perfectamente el dmbito de actuacion del
farmaco, el dolor abdominal, representado
creativamente por el ombligo que sufre, y
también dar a conocer casos clinicos y deter-
minados perfiles de pacientes. La combina-
cién de dmbos materiales en la misma visita
estd dando sus frutos ya que esta nueva estra-
tegia de comunicacién también se ha refleja-
doen lasventas.
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