Aspid de Plata a la mejor campana
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Especial premios aspid

Mercé Portillo, de Merck-Serono, Alvaro Boschy Miguel Anaddn, miembros del Jurado y Alex Loose, de Pharmacom.
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Calbién es una terapia semanal para muje-
res con osteoporosis, que trata y previene las
roturas 6seas tan frecuentes en la menopausia.
Bajo el titular"Huesos llenos de vida’, la campa-
Aa muestra el beneficio principal de esta medi-
cacién. Al fortalecer la densidad dsea, Calbiéon
permite al paciente llevar una vida libre de las
limitaciones y riesgos que supone la osteopo-
rosis. El hueso de un aguacate y el protagonis-
mo de colores verdes llamativos simbolizan la
vida y comunican las propiedades principales
del producto.

Uno de los principales objetivos de esta
campana consiste en diferenciarse de lacomu-
nicacion que tradicionalmente se ha realizado
en este mercado. La complicidad del target al
interpretar la campanfa refuerza los vinculos
emocionales con la marca, dotandola de una
personalidad Unica y exclusiva, en un entorno
donde no existen grandes diferencias entre
productos.
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