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Especial premios aspid

Mejor anuncio en prensa profesional

Baycip, antibiótico y marca muy conocida 
por el colectivo médico y con una larga expe-
riencia avalada por su eficacia y seguridad, lan-
zó su nueva presentación bebible a través del 
formato sobres (abrir y tomar sin necesidad de 
agua), cuyo principal beneficio era la como-
didad para el paciente (además de facilitarle la 
mejora en la cumplimentación terapéutica). El 
objetivo de la campaña fue, por una parte, co-
municar la novedad de la presentación bebible 
y por otra el formato “sobres”, todo ello median-
te una comunicación original, contundente y 
reforzando el concepto que es “de Bayer”

Para comunicar de una forma clara y di-
recta que ahora Baycip “se bebe” se hizo un 
paralelismo con otros packs de bebidas uni-
versalmente conocidos que se relacionan 
directamente con comodidad (una lata y un 
tetrabrick) y se aplicó al sobre de Baycip.
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