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Fotografia: Pedro Ballesteros

Programacion interactiva: Astrid Sdnchez
yToni Ballesteros

Microsite de lanzamiento de la nueva
gama de productos Play (estimuladores, lubri-
cantes, anillo vibrador, etc.) cuyo objetivo fue
el de reposicionar la marca hacia un mundo
de juego, diversion y experimentacién en pa-
reja. Dirigido a un target formado por parejas
de 25 afios en adelante, el reto del microsite
consistié en presentar productos de sexo
explicito, sin caer en la tentacién obvia, y sin

Antes de adentrarte en esta aventura, dinos:
ieres hombre o mujer?

www.pmfarma.com

Especial premios aspid

Alicia Ortega, de SSL Healthcare; Alvaro Bosch y Antonio Barahona, miembros del Jurado; y Albert Colet, de Delirium.

renunciar a laemociony al placer de las sensa-
ciones. Un entorno elegante y sugestivo, nos
permitié crear un universo Unico acorde con
los valores de la marca.

Se pretendié que el usuario viviera una
experiencia sexual Unica antes vivida, que
ésta fuera en primera persona y que él fue-
ra el protagonista. Se trataba de invitar al
usuario a descubrir cémo era su placer, qué

Busca
tu placer...

banda sonora tenia, qué imagenes, qué co-
lores, qué ritmo, etc, desde una vision emo-
cional, aspiracional y metaférica. Todo un
reto. Para ello, buscamos un entorno en el
que el usuario se identificara con una perso-
nalidad, con un cardcter sexual, y que mar-
cara las pautas de su experiencia en base
a las opciones sugeridas y que finalmente
descubriera como es su placer.
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