Especial premios aspid

Mejor acampaiia de marketing directo

Categoria: Especialistas
Agencia: Global Healthcare
Obra: Invitacion barco
Cliente: Faes Farma
Producto: Foltene

Direccion creativa: César Sanchez
Copy : Marga Gomez

Enlos extremos, César Sdnchezy Maria Ynzenga, de Global Healthcare. En el centro, Alvaro Bosch y Javier Elguero, miem-

bros del Jurado.
El objetivo de esta obra era el deinvitarali-  doen la fadbrica de Foltene en Como, Italia. vitados, y para fomentar la cohesién del grupo
deres de opinién en dermatologia a participar Se optd por realizar un envio teaser previo,  de participantes. Se liga el formato de este envio

en un congreso sobre causas dey avancesen  utilizando un formato no convencional para  teaseral lugarde celebracion (lafabrica de Folte-
el tratamiento de la caida del cabello, celebra-  despertar la curiosidad de los especialistas in-  ne, situada cerca del lago de Como).
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