Especial premios aspid

Aspid de Plata a la mejor campana

Categoria: Comunicacion institucional
dirigida a profesionales sanitarios.

Agencia: MK Media

Obra: Macugen: la ceguera no es un juego

Cliente: Pfizer

Producto: Macugen

Direccion creativa: ConchitaValenciano
Direccion artistica: lvan Roig
Copy: Oscar Esteban

Isabel Ferndndez, de Pfizer; Alvaro Boschy Ferran Llopart, miembros del Jurado e Ivdn Roig, de MK Media.

A traves de diferentes materiales se queria  Se plantearon 5 acciones diferentes con unre-  cuenta de que cosas tan sencillas y habituales
concienciar sobre la importancia de tratar una  sultado claro, la ceguera no es un juego. eran imposibles para los pacientes de DMAE.
enfermead como la DMAE que si no nos la to- Se buscé implicar a la gente partiendo de  La DMAE es una enfermedad que nos implica
mamos en serio acaba produciendo ceguera.  pequefios juegos visuales para que se diera  atodos.

SE ACABARON
LOS JUEGOS

MACUGEN:

-,
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