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Alvaro Bosch, presidente del Jurado; Inés Ibarguren, de Nestlé; Javier Elguero, miembro del Juradoy Jests Castillo y Mdni-
caClaret, de Ogilvy Healthcare.

El objetivo de esta pieza de visita es maxi-
mizar las caracteristicas del producto a través
de un viaje que estimula los 5 sentidos a tra-
vés del concepto“Sinestesia’.

La campana centrada en el concepto “Si-
nestesia” busca el estimulo de los a través de
un viaje por los 5 sentidos, jugando con el
tacto, el olfato, el oido y el gusto. Implicando
activamente al médico, y asi maximizando y
descubriendo las diferentes caracteristicas
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