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Jorgede Marco, de Lilly; Alvaro Bosch y Javier Elguero, miembros del Jurado y Tuxa Ordoriez, de Ene Publicidad.

Humatrope’

somatropina

ILUSIONADOS
ror CRECER

Especial premios aspid

Con el objetivo de hacer mas atractiva la
imagen del producto se decidié darun giroa la
comunicacion de Humatrope. Con ello se con-
Siguid una percepcion mas intuitiva y cercana,
tanto para el médico como para el pacientey su
familia. Para conseguirlo se incluyé dicha ima-
gen en elementos tales como libros de ilustra-
ciones explicando el problema del crecimiento,
diagramas de rotacion, tallimetros y demds ele-
mentos de visita médica y de apoyo para con-
gresos.

Para conseguir llegar a estos dos publicos tan
dispares se realizé una estrategia con dos lineas
de comunicacion diferenciadas, aungue con un
eslogan comun: llusionados por crecer. Con res-
pecto a los médicos, se desarrollé una linea muy
emocional, pero incluyendo elementos cientifi-
cos que delimitaban el problemaa tratary resolvia
con el nombre de producto y la frase de cierre. A
su vez, el paciente recibia una comunicacion mu-
cho mas intuitiva, credndose dos personajes re-
presentativos, Tally y Smally, cuya labor es explicar
a los nifos el desarrollo del crecimiento y como
utilizar Humatrope.
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