Especial premios aspid

Mejor campana de marketing directo

Categoria: Atencion primaria

Agencia: Creator Grupo de Comunicacion
Obra: Espidifen, dolor visto y no visto
Cliente: Zambon

Producto: Spidifen

Direccién creativa: Karma Boada
Direccién artistica: Miguel Angel Anaddn
Copy: Karma Boada

Disefo grafico: David Ramirez
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David Ramirez, Miguel Angel Anaddn y Fermina Martinez, de Creator, acompariados por Alvaro Bosch, presidente del
Jurado.

Campana de MKD, para Atencién Prima-
=-a — ria Portugal, que contempla el envio de tres
- dipticos bajo el concepto‘rapidez”. Los envios
debfan plantearse como piezas independien-
tes, con imagenes diferenciadas pero con el
mismo formato. El objetivo era acercar la in-
formacion basica del producto con un com-

\ T4 ponente creativo que cautivara la atencién
del médico (valor anadido).
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La creatividad se basa en la utilizacién de
s similes que denoten rapidez bajo un tono

humoristico. Se utiliza el recurso “teaser” para
resolver el mensaje en el interior a nivel de
textos, imageny marca. El reto era cumplir los
objetivos marcados adaptandose a un presu-
puesto condicionado por la gran cantidad de
envios a realizar.
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