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Campanfa de Comunicacion destinada a
propietarios, veterinarios, auxiliares técnicos
en veterinaria y al canal de distribucién. Los
objetivos eran: posicionarse como lideres
en veterinaria a todos los niveles, potenciar
los valores de emotividad, profesionalidad y
confianza, notoriedad en la comunicacion,
diferenciacion en el mercado impactando en
los diferentes targets implicados: ayudando
al delegado en su labor diaria, al veterinario
con materiales PLV y formacion al auxiliar de

clinica y al propietario con materiales promo-
cionales.

La campafa estd centrada en la semejan-
za entre el propietario y su mascota con una
creatividad setentera y muy diferencial. Cam-
pafia de Mimetizacién: Complicidad total
entre “"target-mascota” Humor Estética retro,
muy actual. Dominio del color verde. Refuer-
zo del concepto ‘combo’. Linea continuista
con campana predecesora (monopipeta).
Tono simpaticoy cercano.
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