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Página de prensa cuyo objetivo era el de dar a conocer la nueva 
agencia de eventos Global View Events, especializada en salud. 
Se buscó posicionarla como una agencia que no sólo se preocu-

pa de las actividades lúdicas, sino de integrar el concepto estratégico y 
creativo de la marca con el fin de reforzar aún más el posicionamiento 
del producto. Por último, también se quería comunicar los servicios 
que ofrece Global View Events.

Se basó en destacar que la agencia aporta a los eventos valor añadi-
do estratégico y que, por tanto, habla el mismo idioma que el Departa-
mento de Marketing. Vende “eventos que cumplen briefing”. Para ello, se 
muestra un ejemplo tipo de un evento ligado a un producto: lanzamien-
to en paracaídas (libera tensiones) en una convención de lanzamiento 
de un antihipertensivo (baja la tensión).

Jordi Mallol y Carlos Otón, de Global Healthcare, acompañados por Juan Manuel Martín, 
miembro del Jurado (en el centro).


