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ampana de comunicacion al consumidor de Pharmaton Com-

plex, polivitaminico indicado en situaciones de cansancio. El

objetivo de la campana era reforzar su posicionamiento como
solucién ante situaciones de cansancio que exigen un importante es-
fuerzo fisico y psiquico.
Idea creativa basada en la experiencia vivida por tres personajes que les
exigio un sobreesfuerzo y que gracias a Pharmaton Complex superaron.
Poner en marcha un restaurante, convertirse en madre y el primer tra-
bajo de un estudiante fueron las situaciones elegidas. Esta experiencia
les sirvio para confiar en Pharmaton Complex y saber que Pharmaton
Complex, se nota.
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Cristina Castro, de HC Barcelona, con Conchita Valenciano, miembro del Jurado.

Cuando decidi aprir el restaurante,
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