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KiN es un nuevo lanzamiento de Vital Robert que supone el pri-

mer anticelulitico de farmacia para uso exclusivo de chicas jo-

venes de entre 16-24 afos. El objetivo fue darles a conocer los
beneficios de usar un producto adecuado para su piel y acercarlas a la
idea de cuidarse cuando la piel es atin joven. Para ello se creé el con-
cepto "SKiNing’, un concepto que permitiera que este target joven se
identificara y se sintiera atraido por el producto.

Al ser un producto nuevo y distinto a los anticeluliticos existentes, se
optd por una campana diferente, que huyera de los topicos habituales
para llamar la atencién del target joven. Mediante el concepto “Bien-
venida al SKiNing" se pretendia ir més allé de los beneficios propios del
producto, presentando de un modo emocional un mundo basado en el
cuidarse divirtiendose, en enfrentarse a la vida de forma activa y adelan- Lucas Montalvdy Marta Huguet, de Global Healthcare; Javier Navarro, miembro de/J_urado;y
tarse asi a la aparicion de la celulitis. Anna Rota, de Ferrer.
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