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Esta campaña tiene como objetivo principal comunicar a los espe-
cialistas la obtención de la nueva indicación de Velcade (Bortezo-
mib) tras primera recaída en el tratamiento del mieloma múltiple. 

Esta nueva indicación posibilita el poder adelantar los beneficios del 
tratamiento con Velcade a etapas más tempranas de la enfermedad, 
obteniendo así tasas de respuesta significativamente superiores, y en 
consecuencia una mayor tasa de supervivencia para los pacientes.
Comunicar de forma clara y notoria la posibilidad que ahora tienen los 
especialistas de poder adelantar los beneficios de Velcade. Para ello, y 
buscando una relación directa e inequívoca con el símbolo asociado a 
su propia identidad corporativa, se estableció la analogía con el código 
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universal y tecnológico de los reproductores de los sistemas audiovi-
suales. De esta manera logramos no sólo una campaña visualmente 
notoria y diferencial, sino también dotarla del carácter de “última gene-
ración” propio del entorno tecnológico.
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